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Créé en 2002 par Richard Holbrooke.
Réseau mondial de 220 entreprises membres

» Mobiliser

- Point focal pour le secteur privé au sein du Fonds Mondial de Lutte
contre le Sida, la tuberculose et le paludisme

»  Accompagner les entreprises

- Aide a la définition et a la mise en place de programmes sant¢

- Animation des plateformes : sectorielles (tourisme, industrie extractive) ou
thématiques (paludisme)

- Coordination de programmes de prévention et de prise en charge

»  Promouvoir les partenariats Public-Privé (PPP)
—  Partenaires contre le Sida (AFD)
—  Corporate Alliance on Malaria in Africa (USAID)



Présence de la GBC

GLOBAL BUSINESS COALITION

O HIVIAING, TUBERCUL 0555 AND MALARIK

Paris *
L

Beijing

L1

Nairobi
ke,

) *Johannesburg




mv Entreprises membres

EU]BAI. BUSIHESS COALITION
G IV /AINS, TUBERCULOSE AND MALARIA

5 # ;
) avbot gAmanne gecenture £ Coctayis ARAlwvesiors
' AccOrR

High o niror fdvrmt

| : .
A, P BB @ APCO A
ALCAR

AREWS
4 (e, - - =
T F seuad  Ceromes @800 G Bover i & BD 'ﬁmm * nr-Gno-lPB bhpbuﬂ#ﬁ ®  Bloomberg BMW Group g
Chewron
P T 3 3 e 2
noat | e |umeion () BOSCH G Hx!i"!.hi ettt S @[ ,!{l‘? EHTHENBED v . m Clthruuﬁ-‘ e éﬁ%q.m-_.. -.

A ;-qu:. msiisisesin DE Brons T DAL Deloitte. "= _gmmss, DIAGED ]@ID *.:.-1.;...” E,Eﬂﬁl“'l ;@ enteauor
m ENKA ® Eskom LAUDER Exconiobil Fedltx mﬁm ww Lop @ generation W gettyimages Goner> €Y

Dj’]ﬁ &uisab:ira <:IJI2\CU 1 Hormmar, Feermatenal V Hm i -+ R T Hﬁs Wb

5

HerRiser

IMERYS
FaarmMry Pyypare . n. it JH'_L_ ..... o Yewendehwen opaner G Kog !EHH l_.;Lh@ £.u=nm:ﬁ LEHMAN BRCFTHERS E LOREAL  _omees P —
(B Methon | ks TE0NFA €9 MERCK (w5000 m‘-‘“’ Microsoft mwz Mosaatistanle oo S

ST = th

m HAKAAXY ‘} RENAULT REUTERS ;‘ - m !_!, A |% I _‘éﬁti% T Sappi b - csrmunl‘:hﬂ 0 1

i3 7 L
SIEMENS i Q;ﬁm HL-‘T-; n‘! EHF‘J e et STAR‘)‘( SUEETHACTERR: h"l'ﬁ "‘? TIME 9 TVEMONDE
e UBS " Wiy @ (s, TR viacom @ VOITH VAMART amgmutne X yimoor ZMQ
1 5 um BigvaRrred reaRITY ﬁ:y:_s:' Fri oy Hiokder I T—
Unilovee- - xslrata



L’engagement des entreprises sur des
grandes causes . plus important que
jamais

Entreprises
Marques
Produits

Financements
Innovants

Consommateurs Erandes e




117 Au niveau global...
Il”
S s e Attentes des consommateurs

1- Donner du sens a ’acte d’achat

» 3 consommateurs sur 4 sont préts a utiliser régulierement
des marques et produits qui soutiennent financierement une
bonne cause

2- Valoriser les marques “associées” aux grandes
causes

Consommateurs
citoyens

» 55% paieraient un peu plus pour des produits ou des
marques qui soutiennent une bonne cause

» 1 consommateur sur 2 déclare que la crise n’affecte pas son
soutien a une grande cause

Résultat d’une enquéte globale Strategy One/Edelman réalisée d’Aout a Septembre 2008 aupres de 6,000
personnes dans 10 pays (France, Chine, UK, Allemagne, Bresil, Italie, Japon, Inde, Canada
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» Protection de I’environnement (88%o)

Grandes

causes » Santé (86%)

» Réduction de la pauvreté (84%)

» Education (82%)

Résultat d’une enquéte globale Strategy One/Edelman réalisée d’Aout a Septembre 2008 aupres de 6,000
personnes dans 10 pays (France, Chine, UK, Allemagne, Bresil, Italie, Japon, Inde, Canada
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S R Intérét pour les entreprises

Soutenir financiérement une grande cause=

v Avantage concurrentiel
v'Motivation interne des employés

v'Notoriété accrue aupreés des actionnaires,
partenaires sociaux, communautés, ONGs
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v Opportunités de co-investissement (partenariats
public-privé)
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» Visibilité
» Tracabilite des financements
» Mesure de Pimpact (Suivi-Evaluation)

» Reporting
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» Appui au lancement de la « RED » Campaign

» Mise en ceuvre de deux PPP financés a 50% par des fonds priveés

- Zambie (PMI, Sept. 2007): distribution de 500,000 moustiquaires imprégnées

- Kenya (PEPFAR, Mars 2009) : soins a domicile intégré(VIH/TB/paludisme® pour 2,5
millions de personnes

» Partenariat avec la Fondation du Millénaire pour le Développement pour
promouvoir la contribution volontaire de solidarité aupres de plateformes
sectorielles

- transport aérien et tourisme (Accor, Air France, Europ Assistance, Virgin...)
- banques/assurances
- Télécommunications, fournisseurs d’acces Internet, etc.

» Capitalisation et partage avec d’autres secteurs (environnement,
éducation...)
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Créer un environnement favorable a un partenariat public-privé durable:
additionalité des financements et transparence dans I’utilisation des fonds

»LLes pays donateurs ne doivent pas réduire leurs contributions en matiere
d’Aide Publique au Développement par un transfert de charges progressif sur
les mécanismes de financements innovants

»Les pays du Sud doivent traduire concrétement dans leur budget la priorité
accordée a la protection de ’environnement, la santé des populations et ’acces a
I’éducation
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La crise actuelle souligne la nécessité pour les entreprises d’investir en matiere
de Responsabilité Sociale et Environnementale

Qu’attendent les gouvernements des entreprises ?

Comment pouvons-nous collaborer pour promouvoir les financements innovants
et garantir leur utilisation efficace?



